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HandelsMarketing arbetar bade analytiskt med att utveckla strategier
och kreativt med att praktiskt genomféra kommunikativa |&sningar.

Vi erbjuder ett team av drivna strateger och kommunikatdrer som
analytiskt och processorienterat arbetar med kommunikation.

|l

HandelsMarketing hjalper féretag och organisationer med [6pande
hantering av sociala medier, dar vara konsulter bidrar med bred
kompetens, nya perspektiv och stort engagemang.

Utgangspunkten ér alltid den strategi som utformas tillsammans med
kunden. Arbetsprocessen sékerstéller att kommunikationen utformas
efter foretagets specifika forutsattningar med ratt malgrupp, ratt kanal
och ratt innehall.

HandelsMarketing hjalper féretag och organisationer att nd de mest
vardefulla kontakterna via traffséker annonsering i sociala medier och
Google Ads.

Annonseringsinsatserna baseras pa en analys av féretagets nuvarande
situation och malsattning. Utifran analysen formuleras en strategi som
besvarar hur, nar och varfor foretaget bor annonsera for att oka
varumarkeskannedom, driva trafik och uppmana till konverteringar.

HandelsMarketing hjalper féretag och organisationer att kommunicera
sitt varumarke pa basta satt. Vi bistar med all sorts copy, fran att skapa
spannande kampanjkoncept och annonsinnehall till att leverera hég-
kvalitativa artiklar och webbplatstexter.

Copyn skraddarsys och anpassas efter sitt syfte — oavsett om det &r att
driva langsiktig organisk trafik till en webbplats eller for att formedla
varumarkesbyggande budskap.
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Fas 1 — Analys

Inom analys bistar HandelsMarketing med insikter och forstaelse for
potential, méjligheter och externa faktorer som kan ligga till grund for
framtida beslut inom kommunikation och marknadsféring. Vi hjalper
foretag att forsta sitt nuldge och att definiera sina malsattningar.

Fas 2 - Strategi

Inom strategi hjalper HandelsMarketing féretag och organisationer att
skapa en strategi och kommunikationsplan. Vi bidrar med ett externt
perspektiv och insikter om hur kommunikationen organisationen bor
utformas och implementeras.

Fas 3 — Aktivering

Inom aktivering hjalper HandelsMarketing foretag och organisationer
att skapa en digital ndrvaro. Genom att etablera ett strategiskt ramverk
och implementera kreativt innehall skapas och utvecklas vardefulla
relationer.

Fas 4 — Utvardering

Inom utvardering hjalper HandelsMarketing till att analysera och utvar-

dera resultatet av fas tre. Vi lagger stor vikt pa att |dpande analysera
kommunikationens effektivitet sett till relevanta KPler for att vidare ut-
forma vardefulla rekommendationer.
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Tveka inte att hora av dig till oss for att ta del av nagra av vara
referensprojekt.
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